АНО ВПО «Институт экономики и управления в промышленности»

Аннотация к рабочей программе дисциплины:

Маркетинг территорий
	Цель изучения дисциплины
	Дать студентам теоретические знания в области территориального 

маркетинга, сформировать навыки и умения в применении территориального маркетинга на практике с целью повышения эффективности территориального управления.

	Задачи дисциплины


	- изучить общие основы управления территорией с позиции маркетинга территорий; 

- определить субъекты маркетинга территорий, их цели и интересы; 

- научиться применять маркетинговые инструменты для повышения 

привлекательности территории как места проживания и осуществления деятельности; 

- выбирать наиболее оптимальные процессы и методы управления по развитию комплекса инструментов маркетинга территорий; 

- формулировать и корректировать цели, задачи, видение, 

соответствующие специфике внешней и внутренней среды территории; 

- разрабатывать и применять необходимые механизмы для решения 

конкретных задач в области сегментации рынка и позиционирования территории; 

- выявлять и развивать конкурентные преимущества территории; 

- владеть специфическими знаниями и умениями в области формирования и выбора деловых и функциональных стратегий развития территории

	Формируемые компетенции
	- ОК-5;

- ОК-15;

- ПК-2;

- ПК-6;

- ПК-7;
- ПК-16;

- ПК-39

	Ожидаемые результаты
	В результате изучения дисциплины студент должен:

знать: 

- сущность и разновидность маркетинга территорий;

- инструменты маркетинга территории; 

- критерии конкурентоспособности территории; 

- особенности спроса и поведения потребителей в разных территориях; 

- знать стратегические цели развития территорий. 

уметь: 

- разрабатывать комплекс маркетинга территорий; 

- разрабатывать маркетинговые стратегии развития территорий; 

- разрабатывать стратегические планы развития территорий; 

- разрабатывать программы по улучшению имиджа территорий; 

-разрабатывать программы по улучшению инновационного и 

инвестиционного климата в регионе; 

-разрабатывать программы по привлечению новых предприятий в 

регион; 

-разрабатывать программы маркетинговой поддержки малого и 

среднего бизнеса. 

владеть: 

- методами разработки комплекса маркетинга территорий; 

- методами разработки маркетинговой стратегии развития территорий; 

- методами улучшения конкурентоспособности территорий; 

- методами привлечения новых предприятий в регион, инвесторов; 

- методами маркетинговой поддержки малого и среднего бизнеса

	Форма итогового контроля знаний
	Зачёт


